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Mal for besoksndringen i Sunne
o Oka omsittningen och lI6nsamheten i turistbranschen genom fler gister och gistnétter

o Oka och utveckla beséksanledningar

Strategiomraden
For att uppna malen som satts har fyra strategiomraden identifierats:

1. Hallbar besoksniring

Strategin fokuserar pa att Sunne kommun arbetar langsiktigt efter ett miljomaéssigt,
ekonomiskt och socialt perspektiv. Detta innebér bland annat att destinationen bor vara
tillgdnglig 6ver hela aret, vilket ger en 6kad lonsamhet for aktorer sa vil som kommun
(ekonomiskt héllbar), skapar liv och rorelse i kommunen alla tider pa aret (socialt hallbar)
samt utnyttjar de resurser som finns pa ett medvetet satt (miljomaéssigt hallbart).

Exempel pa atgarder:
o Sasongsforlangning: skapa nya mdjligheter dven da det inte ar “rétt” sdsong
e Behov av 6kad fysisk tillgdnglighet och orienterbarhet

e Behov av 6kad fysisk och digital synlighet: Turistbyrd och hemsida

2. En vilkomnande miljo och atmosfar

Strategin fokuserar pé att besoksdestinationen ska samlas kring en tydlig profil i Sagolika
Sunne. Strategin handlar bland annat om att tydliggéra och anvinda Sunnes unika
berattartradition med starka personligheter som Selma Lagerlof och Goran Tunstrém genom
fysisk gestaltning och kommunikation. I ett allt mer digitaliserat samhaélle ar det viktigt att den
bild som féormedlas och kommuniceras av en plats eller en destination méts upp i verkligheten,
exempelvis genom fysisk utformning och personligt bemoétande. Som besdkare ska det vara
tydligt att du kommit till Sagolika Sunne. Den fysiska miljon, evenemang och event ska bidra
till upplevelsen av Sagolika Sunne.

Det handlar d4ven om att formedla en 6ppen och vdlkomnade atmosfar i allt bem&tande av alla
typer av besokare.

Exempel pa atgarder:

e Tydliggor sagolika Sunne inom hela kommunen: fysisk gestaltning, kommunikation och
personligt bemdtande

e Hoja stoltheten hos Sunneborna

e Komplettera innehdllet i Sagolika Sunne med den moderna sagan om Sunne
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3. Varda och vaga utveckla det unika

goda incitament att stanna kvar inom kommunen. De arrangorer och aktorer som finns i form
av eventarrangorer, sponsorer, arrangorer av paketresor etc. behdver ockséd ses som kunder
till Sunne kommun och besoksnaringen. En relation som ska vardas och underhéllas pa olika
satt.

Fokus dr dven pa att utveckla det befintliga samt att ta vara pa nya mojligheter. Det &r av vikt
att det finns en fungerande organisation som kan fanga upp och végleda det engagemang och
de eldsjdlar som finns inom kommunen.

Exempel pa atgérder:
e Varda befintliga fungerande kontaktvdgar och samarbeten mellan kommun och aktdérer
e Tavara pd samt varda befintliga och nya ~eldsjéalar”

e Engagera Sunnebon i befintliga aktiviteter

4. Samverkan

Strategin handlar om att férena de styrkor och det engagemang som redan finns inom
kommunen for att mojliggéra och utveckla nya affarsidéer. Strategin hanterar befintliga likval
som nya aktorers gemensamma arbete med utveckling av destinationen Sunne. En viktig del av
detta dr att skapa till-fillen for méte mellan aktérer samt mellan aktérer och kommunen. Det
handlar &ven om samverkan utanfér kommungransen och om att hitta nya samarbetspartners.
Har kan Visit Varmland vara en stark part, men dven andra befintliga eller nya nitverk.

Exempel pa atgérder:
e Behov av en tydlig plattform fér samverkan
e Mer paketering med fler aktorer for att skapa helhetsupplevelser

o Kompetensstod inom digitalisering

5. Sagolika Sunne varumarke for besoksnéaringen i Sunne

Varumairket Sagolika Sunne syftar pd den beréttartradition som finns i Sunne kommun med
starka personligheter som Selma Lagerlof och Goran Tunstrom. Beskare moter idag Sagolika
Sunne bland annat genom besdksmal som Marbacka minnesgard, Vastana teater och Rottneros
Park, vidare syns Sagolika Sunne genom exempelvis muralmalningen i centrala Sunne.
Anvéndning av varumarket Sagolika Sunne fungerar som ett komplement till Sunne kommuns
befintliga Sunne Varmland. Varumaérket Sagolika Sunne kan ses som kommunens unika
(destinations) profil och Virmland som destinationens vidlkinda ramverk.
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