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Sunne - en evenemangskommun

Fa destinationer har sd lang erfarenhet och kompetens av att genomfora arrangemang som Sunne.
Detta har gett Sunne en stark position som evenemangsarrangor. En erfarenhet som kommunen kan
dra nytta av fOr att bli &nnu starkare som evenemangsaktor. Evenemang har dérfor en mycket viktig
roll som varumérkesforstarkare, men ocksa som marknadsforingskanal for att locka bdde gamla och
nya gister till Sunne. Det &r létt att tro att det enbart &r de stora evenemangen som har betydelse. For
Sunne som mdétesplats och upplevelsekommun ér det viktigt och nédvandigt att arrangemangen sétts
in i den kommungemensamma helheten. Detta innebdr att alla de evenemang som genomfors av
kommunen och av externa aktorer kan betraktas som en samlad resurs. Det Gvergripande malet ar att
stdrka kommunens attraktionskraft och ddirmed den lokala ekonomiska tillvixten och
samhillsutvecklingen. Innan sponsringsavtal ingas sikerstills att mottagaren eller givaren dr en
lamplig samarbetspartner. Sponsoravtal ska inte ingds med foretag eller organisationer dér samarbetet
av etiska eller andra skl kan ifrdgasittas. Sokanden/givaren skall dela Sunne kommuns demokratiska
grundprinciper och virdegrund. Sunne kommun har rétt att omedelbart avbryta samarbetet om
sponsortagaren/givaren bryter mot kraven.

Sunne kommuns vardegrund ir respekt, utveckling och professionalism.

Respekt innebér érligt och gott bemodtande som ger 1dngvarigt fortroende.

Utveckling innebér att vi ligger steget fore och skall praglas av flexibilitet. Vi har en 6ppenhet och
kreativitet som resulterar i en god arbetsmiljo som dr hilsoframjande och skapar arbetsglddje.
Professionalism innebér trovardighet som vi bygger genom bland annat kvalitet 1 allt vi gor.

For att arrangorer ska vélja att genomfora nationella och nordiska arrangemang i Sunne kravs
likvirdiga kvalifikationer och kompetens som storstadsregionerna kan erbjuda. Kvalifikationer i
enlighet med nationell niva ger storre mojligheter att vara en viktig aktor i regionen och ddrmed ocksé
bli en synlig aktor i Sverige.

1 Riktlinjer for sponsring

1.1 Vad ar sponsring

Sponsring &r nér en organisation eller person betalar kostnaderna for hela eller delar av en verksamhet
och som 1 ersittning far mgjlighet att géra reklam eller PR 1 ndgon form. Sponsring &r en affarsmaéssig
overenskommelse till msesidig nytta for parterna. Genom att sammankopplas med ett evenemang av
stort allmén- eller samhallsintresse stiarker sponsorn sin image och trovérdighet.

Sponsor kallas den, som ekonomiskt stoder en annan verksamhet dédr det som motprestation ger ett
reklam- och marknadsforingsvérde.

Foreningsbidrag dr en annan form av stdd som inte krdver ndgon motprestation av mottagaren.

1.2 Vad sponsrar vi

Den sponsrade ska bedriva samhéllsnyttig verksamhet och den sponsrade verksamheten, aktiviteten
eller evenemanget ska vara tillviaxtfrimjande. Det ska stdrka kommunens varumaérke att kopplas
samman med den sponsrade och den verksamhet, aktivitet eller det evenemang som sponsringen
avser.
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1.3 Vem tar beslut
Berorda enhetschefer beslutar 1 sponsringsédrenden och ska innan beslut tas gora en avstamning med
kommunens kommunikationsstrateg.

1.4 Regler for sponsring

Sponsringen ska riktas till en angiven verksamhet, evenemang eller aktivitet som den
sponsrade genomfor.

Den sponsrade ska gora en motprestation i form av en aktiv marknadsforings- och/eller
informationsinsats for kommunens ridkning. Dessutom kan motprestationen besta av andra
former av dtaganden sdsom reklamsammanhang, foreldsningar och olika evenemang —
middagsarrangemang, friskvardsarrangemang, representationer m.m.

Ansokan om sponsring ska goras pa ett sirskilt formuldr och behandlas vid varje
ansokningstillfalle. Sponsring kan ges endast frdn en kommunal enhet. Den sponsrade ska
redovisa hur sponsringsmedlen ska anvédndas och vilken nytta sponsringen kommer att gora.
Verksamheten, evenemanget eller aktiviteten som sponsringen ar riktad till bor nds av en
malgrupp utanfor Sunne kommun och den sponsrade ska kunna redovisa uppskattningsvis hur
stor denna mélgrupp ar.

Nér sponsring beviljas tecknas ett skriftligt avtal mellan kommunen (sponsorn) och den
sponsrade didr kommunens atagande respektive den sponsrades motprestation konkret ska
redovisas.

Efter avtalstidens utgéng ska den sponsrade pa ett sirskilt uppfoljningsformulér i ord och bild
redovisa hur villkoren i ansdkningsformulérets punkt 2, 3 och 4 har uppfyllts.

2 Olika typer av sponsring

2.1 Evenemangssponsring

Kommunens syfte med att sponsra ett evenemang ar att ge arrangoren en 6kad mojlighet att utveckla
och forbéttra evenemanget och att gora det tillgingligt for en storre publik. Detta kan ge positiva
effekter for kommunen genom att antalet besdkare dkar. Med det foljer ofta det mediala intresset for
evenemanget och dirmed ocksa intresset for kommunen. Evenemang som kommunen i forsta hand
ska sponsra:

bor vara breda och folkliga evenemang

ska ha en regional, nationell eller internationell attraktionskraft

bor ha stort deltagarantal

bor dra mycket publik

gdrna pagd over langre tid och/eller vara av aterkommande karaktér

Kommunen ska se den ansdkande arrangdren som vilken entreprendr som helst. Nivan av sponsringen
bedoms utifran idéns barighet och arrangoérens behov av ekonomiskt stod. Kommunen ska inte sjélv
iklada sig arrangorskapet.

2.2 Ovrig sponsring

Kommunen kan sponsra naringslivet, ideella och/eller offentliga aktérer med stor dragningskraft och
framgang. Dessa kan bidra till att Sunne marknadsfors pé ett bra och tydligt sétt utanfér kommunens
geografiska granser. Kommunen gor detta for att belysa och lyfta fram de foreningar som aktivt
arbetar for att stdrka Sunne som varumérke. Representanterna ska agera som goda forebilder for att
locka besdkare till orten.
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Foreningar kan efter sirskild ansdkan sponsras enligt nedanstaende:

Foreningen ska ha en vél fungerande och utbredd ungdomsverksambhet eller ha ett
samarbetsavtal med minst en forening som uppfyller detta

Foéreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar mot
anvandning av alkohol, droger och forbjudna prestationshdjande preparat

Foreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar med
jamstilldhetsfragor

Sunne kommun kan vélja att sponsra genom exempelvis kontanta medel, lokaler, personella
resurser eller utlaning av materiel

2.3 Sponsring i sarskilda fall
Det som bor genomsyra besluten i sérskilda fall 4r den sponsrade aktivitetens mediala intresse och
genomslagskraft. Nedan redovisas ndgra exempel da sadan sponsring kan komma 1 fraga:

Dé kommunen ikldder sig rollen som vérd for nagon del i ett arrangemang

Da en individ, organisation eller motsvarande agerar ambassaddr for kommunen vid
exempelvis utlandsbesok

Dé kommunen vill 6ka sin attraktionskraft vid konvent eller liknande pa annan ort
Dé kommunen véljs som inspelningsort av storre radio-, tv- eller filmproduktioner

Da alla dessa fall ér sdllan forekommande och svara att uppratta specifika riktlinjer for maste varje
enskilt fall bedomas var for sig. Generellt kan ségas att det bor ske efter noga dvervigande och med
en forsiktighetsprincip. Bedomning och beslut i dessa undantagsfall ska tas av kommunstyrelsen.

3 Syfte med sponsring

3.1 Varfor sponsrar kommunen

Sunne kommun &r en ort vars mélséttning dr att vara en attraktiv plats for savél boende, besdkare som
for foretag. Ambitionen &r att Sunne ska kunna hévda sig 1 den nationella konkurrensen om
kvalificerad arbetskraft, foretag och besokare genom att tillhandahélla goda forutséttningar for
boende, foretagande och besok.

For att ett nationellt savil som regionalt intresse for Sunne ska kunna bibehéllas maste kommunen
kontinuerligt utvecklas och marknadsforas. Genom sponsring vill Sunne kommun synas i positiva
sammanhang av olika slag for att kunna formedla den politiska visionen: ”Sunne &r platsen dér modet
véxer, livet ar enkelt och allting &r mojligt”. Syftet dr ocksé att géra kommunen kidnd som en
evenemangskommun.

3.2 Vad sponsrar vi inte?

Kommunen sponsrar inte foretag och kommunaldgda bolag. Undantag kan géras om ett foretag
iklader sig rollen som evenemangsarrangér med syfte att stirka kommunens varumirke, néringslivet
och foreningslivet.

4 Nar kommunen tar emot sponsring

4.1 Vad sponsras?

Huvudprincipen ér att Sunne kommun ska vara mycket restriktiv med att ta emot sponsring. Vid
mottagande av sponsring ska denna stodja redan planerade verksamheter eller evenemang.
Sponsringen ska med andra ord inte paverka den kommunala verksamheten till att genomfora nagot
som annars inte hade genomforts. Inom flertalet kommunala verksamheter bor man vara sérskilt
restriktiv med att ta emot sponsring, med tanke pa kommunens stillning gentemot enskilda. I Gvrigt
hénvisas till kommunens riktlinjer om muta och jiv.
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4.2 Vem sponsrar?

Kommunen kan ta emot sponsring frén vilken aktor som helst, ndringsliv, ideell och/eller offentlig,
oavsett var den ar lokaliserad, forutsatt att intresset for dess verksamhet dr knutet till Sunne kommun
(2 kap. 1 § kommunallagen). Sponsring fran foretag eller organisationer i tobaks- eller
alkoholbranschen far inte forekomma.

4.3 Motprestation

All sponsring ska regleras i skriftligt avtal, dir det framgar vari sponsringen bestar och vilken som é&r
kommunens motprestation. Motprestationen bor besta i att sponsorns varumaérke eller produktnamn
synliggors, och/eller att sponsoravtalet synliggors. Det senare kan vara fallet vid exempelvis
evenemang eller trycksaker.

4.4 Avtal och ansvar

Vid sévil sponsring som mottagande av sponsring ska ett avtal uppréttas mellan Sunne kommun och
den andra parten. Avtal upprittas av den verksamhet som sponsrar eller tar emot sponsring. Berord
enhetschef inom kommunen far inga avtal dar sponsringen haller sig inom ramen for enhetens
arsbudget. Ovriga avtal hinskjuts till kommunchef eller kommunstyrelsen for beslut och
undertecknande. Marknadsforingsvérdet ska bedomas sé att jaimforbara sponsringsaktiviteter
behandlas likvérdigt.
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